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1. Uvod

V souasnosti je velké&ast Internetu tvi@na obsahem generovanym uzivateli. Za tento obsah
jsou povazovany ndjklad blogy, diskusni féra,ifspevky na socialnich sitich a dale také
obrazové soubor§i video soubory vytviené samotnymi uzivateli Internetu. Zéeitem

sdileni obsahu generovaného uZivateli vznikla iov@stranka HubPages. Ta dava
uzivatehim moZznost psat a publikovétinky, které jsou ozigavany jakohuby, ¢imz mohou
ziskat finakni odn&nu. Své huby autopublikuji na svych pod-doménéach, které jsou jim
piitazeny pi vytvoreni uzivatelskéhodu. Skrze hlavni doménu je poté moZzistupovat ke
vdemalankim, které byly na pod-doménéach uZivatpliblikovany*

HubPages si tedyideme pedstavit jako zagSeni komunity bloggér ktei
nezavisle na sapublikuji ¢lanky na svych pod-doménaaiienové této komunity navic
mohoucist, hodnotit a komentovéatanky ostatnich autéra steji tak i mezi sebou
komunikovat’

2. Vyvoj HubPages

Strdnku HubPages zaloZili roku 20@bhyvali zangstnanci spoknosti Microsoft — Paul
Edmondson, Paul Deeds a Jay Reitz, a k jejimu &piubslo 6. srpna stejného roku. Od
jejiho zaloZeni se stranka postépaozristala az do 24. Unora 2011, kdy internetovy
vyhledavé Google vydal vylepSeni Panda, které zabranilokéé s nizsi kvalitou
informaci, aby byly zobrazeny ve vysledcich vyhlettd na vysSich pozicich. Po tomto
vylepSeni zaznamenali HubPages masivni poklesdwinasti a pijmua. Diky zmEné zpasobu
svého fungovani se vSak tato webova strankalaag@t rozmistat a 15tijna 2014 bylo
ohlaseno, Ze na HubPages butlvpden obsah konkur&m stranky Squidoo, ktera tim

zanikne®4°
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Podle informaci spoémosti Quantcast se HubPagetariila mezi 50
nejnav&vovargjSich stranek Spojenych sidta Internetu. Quantcast déle v listopadu 2013
uverejnila mesiéni zpravu, podle které navstivilo HubPages 16,1omilunikatnich
navstvnika ve Spojenych statech a 30,9 miliaumikatnich navéwvnika celoswtoveé. Podle
dalSich informaci ke strancégtupovalo vice uZivatélpres pgita¢ nez ges mobilni z&zeni.
V prosinci roku 2013 obsahovala stranka podle hejdormaci 910 106 huih 73 969
publikujicich uZivatel a 2 498 967 iispsvka ve foru®

V souwasné dob, k 15. listopadu 2014, podle stranky Quantcas§tialo HubPages
18 478 748 unikatnich uzivatete Spojenych stata 31 697 600 unikatnich uzivatel
celos¢toveé a v tabulce navétnosti ve Spojenych statech se HubPages umistif& nanisk.
Ve Spojenych statech potéepazuje pdet navatv z mobilniho z&zeni - v pondru 53 %
k 47 %. Naproti tomu podle celagwové statistiky fistupuje k HubPages vice lidfgs
pocitac - v porreru 51 % k 49 %. Dale mezi uzivateli ze SpojenydtigtrevaZzuji Zeny a
podle &kové kategorie lidé vedku 18 — 24 a 25 — 34 let. Mezi nejoblilgsh témata pat —

krasa a zdravi, voln§as a koniky, domov a zahradagsta, jidlo a pitf’  °

3. Cile HubPages

»Discover a wealth of genuine, unique information. Create original, in-depth, useful, media-
rich Hubs. Connect with a passionate community of writers and enthusiasts.“*°. Timto textem
nas HubPages vitaji na své uvodni strance. Jdeitettohoto projektu, které tedy jsou
objevovani novych informaci, vytiéni uzit€nych clanki a propojeni komunity jejich autinr

Prvni cil projektu spiva v objevovani originalnich informaci, které sestrance
HubPages vyskytuji. Informace se zde vyskytujiorenk ¢lanki, které jsou dostupné skrze
webové stranky projektu. Huby publikované na Hul#3ggou také zobrazovany jako
vysledky internetovych vyhledayg 1ze se k informacim tedy dostat i touto cestdmt®
zpasobem jsou informace dostupné i uzivae| kte'i na webovych strdnkach HubPages
nemaji swj uzivatelsky @det.

Druhym cilem tohoto projektu je umoznit uzivétal psat a publikovatlanky neboli
huby. Ty mize psat kazdy uzivatel, nezalezi na tom, zda gairmezi odbornikyi nikoliv.
Autori na HubPages publikufidnky mnohaiznych témat, izeme zde najit najklad
recenze filnd ¢i knih, recepty nebélanky zabyvajici se technologiemi, zdravim, pobtik
nebo cestovanim a mnoho dalSich. Psanti ffeilselmi jednoduché, navic za nagenky
publikované na HubPagesigeme ziskat finaimi odn&nu.
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Tretim cilem projektu je propojit komunitu auioii si nagiklad mohou vzajemn
hodnotit a komentovat publikovaiknky. V gripad kdy autor hleda odp@d’ na réjakou
otazku, niiZe ji poloZit ostatnim uzZivatéi v sekci otazky a odpeédi, kteti mu s hledanim
mohou pomoci. Nakonec spolu mohou uZzivatelé diskatt@iznoroda témata pomoci
uzivatelského féra.

4. Pouzivani HubPages
4.1 Objevovani informaci

Jak jiz bylo zmigno vySe, jednim z dilHubPages je umoznit uzivaieh Internetu objevovat
zde nové informace. Pokud hledame konkrétni inferpmaizeme pouZzit funkci vyhledavani.
V pripact, kdy konkrétni informaci nehledamepipeme prochazet mezi vSemi huby, které
byly publikovany. Ty jsou roztleny do 22 hlavnich kategorii, které se dali da
podkategorie, jenZ mohou byt je§taleclenény. MiZzeme si tedy vybrat konkrétni téma, vice
¢i mére podrobné, a vdm si vyhledatlanek, ktery nas zajima.

Poté co si vybereme konkrétni hubjzeme si jej samdejme precist. Pokud hub
obsahuje obrazksi videa, nizeme s nimi interagovat, mame tigfad moznost prochazet
galerii obrazk obsazenych ¥lanku nebo si fmo prehrat video, které je slanku obsazeno.
Nekteré huby také obsahuji anketu, ve které saejio# miazeme hlasovatilanek mizeme
sdilet na ostatnich socialnich sitichi2dme jej téz hodnotit palcem nahoru nebo palcerin dol
a dale jej Mizeme oznéit jako uziteny, zabavny, Uzasny, krasiy,zajimavy. Dale jsou nam
nabidnuty tematicky podobné huby. Posledntésti strankylanku je sekce s kometita
Zde si mizeme pecist komentée ostatnicliten&d a gridat nas vlastni komerita

Kazdy hub ma uvedeného svého autora, jehoz pnifieme navstivit. Zde tizeme
vidét zakladni informace o autorovi a také vSechny hibaré publikoval. Pokud sigjeme
byt upozorgni na aktivitu autora, fizeme jej sledovat a dostavat tak upozoipkdykoliv
autor publikuje novylanek.

4.2 Psani a publikovani huhi

DalSim cilem projektu HubPages je umoznit uzivatepsat a publikovatianky na Internetu.
Diive nez se dostaneme k samotnému psani nasehoj$mbwyzvani k zadanickolika
informaci. Prvni informaci je nazeélanku, ktery nize mit maximalé 120 znak a nesmi se
shodovat s ndzvem jiz existujiciho hubu. Déle mesinolit kategorii, pod kterou bude nas
¢lanek z#azen. Zde mameskolik moznosti jak ji vybrat. MiZzeme si ji sami vybrat ze
seznamu kategorii, nechat si ji automaticky vyhiexdno si vybrat z kategorii, ve kterych
jsme nejvice publikovali. Poté nam uz jen zbyvalitwd strukturu hubu. NiZeme si zvolit
mezi strukturou pro olégjny clanek, speciakvytvorenou strukturou pro nadmi zvolenou
kategorii, strukturou pro recept nebo strukturoo yideo. Po zadanéthto udaj mazeme
z&it s vytv@enim obsahu naseho hubu.



Obsaltlanku a jeho uspgadani si wtujeme sami, pomoci modylkteré nizeme
libovoln¢ piidavat, odebirat aifpsouvat. Kazdy modul ndm dovoluje danku vlozit utity
typ obsahu, najklad fotografii, tabulku nebdeba mapu. Tyto moduly jsou rageny do
Ctyt kategorii — zakladni, dofdtove, produkt a recept. Zakladni moduly ndm uitgizdo
¢lanku vloZit text, obrazek, video a pole pro kondémt Dophkové moduly slouzi nagklad
pro vioZeni mapy, tabulky nebo ankeétykvizu. DalSi skupina modiulslouZzi pro viozeni
odkazu na produkty na strankach eBay nebo Amazusieni kategorie nabizi moduly
uzitetné [ psani receptu, jako néglad modul pro ingrediena® pro seznam nut¢nich
hodnot.

Pokud se rozhodneme vysledny hub publikovat a pith&seni k vyplatnimu
programu, ktery kélanku automaticky fida reklamy, nize nam nas hub vytvat penize.
V 60% pipadi jsou k reklamamipdruzeny informace o autorovi, tudiz ¥pac, Zze na
reklamy¢tendi kliknou, se finakdni odngna icte jemu. Ve zbyvajicich 40%ipadi jsou
k reklamam gidruZzeny udaje o HubPages, tudiz se ftmimdmeéna po kliknuti na reklamu
pricte jim*

4.3 Propojeni s komunitou

Jak jiz bylo zmigno, projekt HubPages je nejen mistem, kde€eme objevovat originalni
informace a publikovat viastiianky, ale také mistem, kdeitreme komunikovat s
komunitou autar a dalSich uzivatél K tomu slouZi sekce otazky a odgdy a férum.

V sekci otazky a odp@di mize kazdy uzivatel polozit otazku, na kterotza kdokoliv

z komunity uZivatal odpowdét. Autori tak mohou ziskat ndzory ostatnich uzivateh jimi
poloZenou otazku. Stejiak, jak tomu bylo u huly i otazky jsou dleny do konkrétnich
kategorii. Chceme-li tedy i my znat odgdvna réjakou otdzku, mzeme nejprve prohledat
danou kategorii, a pokud ji nenajdemejz@me otazku sami polozit ostatnim. Forum poté
slouZzi pro diskutovanilena komunity. | zde jsou diskuse uZivatekleny do kategorii a
podkategorii. Mizeme si tak vyhledat konkrétni diskusiiapt do ni suj nazor.
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5. Zavér

Od svého zalozeni se projekt HubPages stal velpgBagm, coz potvrzuje jeho
navstvnost — kolem 31 milioin unikatnich navév celoswtové — paiet autod, kteti zde
publikuji svéclanky a p@et huhli, které stranka obsahuje. DalSidkdzem UsgsSnosti
HubPages je i skutaost, Ze se stranka dokazala vzpamatovat potétemetovy
vyhledava Google vydal vylepSeni Panda. Navic v roce 20Hitie konkurerni stranku
Squidoo. V ramci finosu tohoto projektu je nuttiii, Ze HubPages jsou velmi uzitg/m
zdrojem originalnich informaci stejjako sk&lym mistem pro jejich publikovani. Kazdy,
kdo ma chd publikovat na Internetu a rad by z tohélmmnéjaky privydélek, by nEl tuto
sluzbu jist vyzkouSet.
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