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Technorati je vyhledava¢ zaméreny na prohledavani blogii. Jedna se o prvni vyhledavac
tohoto druhu, ktery kdy vznikl. Technorati se povazuje, a také velkym mnozstvim subjekti je
povazovan, za jakousi branu do svéta blogti. Umoziiuje blogertim dat o sobé védét a stejné tak
ostatnim zprostiedkovava vzdy to nejnovéjsi o ¢em lidé pisi na svych blozich. Dfive nevida-
nym pristupem posouvé vyhledavani do nové aktudlnéjsi drovné. Piispévek, ktery byl pred
par minutami napsan mize byt pravé ted nékym nalezen a komentovéan. Diky této interakti-
vité je mozné hledat zcela aktualni témata.

Vyvoj Technorati zac¢al v roce 2002 David Sifry jako ,jednomuzny“ projekt s cilem vy-
tvorit vyhledavac usity na miru dynamickému svétu blogti, ktery byl v té dobé v USA na ob-
rovském vzestupu. Prvni verze Technorati byla spusténa jiz v listopadu 2002 a od té doby se

v s

notnou medialni spole¢nost poskytujici sluzby a nastroje v oblasti blogti a socialnich médii.

Cile projektu

Vytvorit vyhledavac, ktery bude schopen vyhledavat v oblasti blogt, protoze klasické
vyhledavace typu Google si s timto fenoménem nedokazi poradit. Umoznit komunité blogert
jesté vétsi semknuti, snazsi vzaijemné hodnoceni a pohodInéjsi pristup k informacim ostat-
nich. Rozvijet ,blogging“ a socialni média.

Proc¢ Yahoo nestaci?

Povaha klasického vyhledavani a hodnoceni relevance odkazt ve vSech dnes$nich Inter-
netovych vyhledavacich je zaloZena na tom, Ze stranka na urcité téma je praveé tak kvalitni,
kolik na ni odkazuje jinych stranek. Pficemz hodnoceni je vyssi, pokud na stranku odkazuji
jiné stranky s vysokym hodnocenim pro dané téma. Toto kritérium je vyborné a osvédcéilo se
témeér bez vyjimek. Proto vSechny dnes$ni vyhledavace pracuji na tomto principu, ktery byl
objeven Googlem. Zajimavé je, Ze kritérium odkazujicich stranek je vyborné i pro blogy.
V ¢em je tedy problém? Z vlastni zkuSenosti vim, Ze pri vyhledavani klasickymi vyhledavaci
narazim na vysledky z blogiti jen vyjimeéné. Obvykle jsou to odkazy na ¢lanky steré i nékolik
mésicl. A to je ten problém.

Povaha blogu je jin4, nez béZzného webu. Blog je dynamicky a rychly. Bézny web oproti
tomu spise usedly a vSichni pocitaji s tim, Ze jejich stranka se nestane slavnou, uznavanou
a hojné navstévovanou pres noc natoz béhem par hodin. Oproti tomu nejlépe hodnoceni blo-
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gefi prispivaji do svych blogli dvakrat az desetkrat denné! A se stejnou dynamikou musi také
probihat objevovani téchto novych prispévki. Béznymi postupy mtze jeden ¢lovek objevit ty
nejnovejsi prispévky jen v okruhu blogti, které navstévuje pravidelné (i vicekrat denn€). Ma-
ximalné jesté mtze hledat témata sledovanim urcitého okruhu blog pomoci RSS. Problém
je, Ze timto zptisobem jen zfidka objevime nové, dosud nezndmé blogy a nejnovéjsi prispévky
na nich. Pfesto mohou tyto nenalezené prispévky pro nés byt v danou chvili zcela relevantni a
zajimavé. Nové blogy objevujeme pouze pomoci odkazii, které nékdo uvede na nami navsté-
vovaném blogu. A tak spektrum blogii sledovanych jednim uZzivatelem je, a vZdy bude, ome-
zené. Bez kvalitniho vyhledavace nam prosté chybi globalnéjsi pohled na aktualni témata.

Kamenem drazu pro Google-like vyhleddvade je stile omiland dynamika. Web totiz
prohledavaji sami od sebe tim, Ze jejich roboti (crowlery) tak casto jak to jen jde navstévuji
a indexuji vSechny stranky na Internetu. Tito roboti jsou vybaveni jistou inteligenci a sami
umi odhadnout, které weby je tieba prohledavat tydné (protoze se na nich nic neméni) a kte-
ré je nezbytné prohledavat co nejéastéji (protoze se jednd o uznavany zpravodajsky server).
Problém vsSak ziistava. Touto cestou neni mozné indexovat kazdy z né€kolika milionti blogii
¢tyrikrat a dokonce ani dvakrat denné. Avsak ani vétsi ¢etnost prohledavani by nevedla k tak
dobrym vysledktim, jako mé reSeni od Technorati.

Kouzlo prostého rozsireni — ping

Takze proc¢ vlastné pouzivat automatizované roboty, aby se snazili objevit kde se stalo
co nového, kdyZ misto toho o sobé miize kazdy dat védét? Pivodneé byly roboti nasazeni prave
proto, Ze bylo ziejmé, Ze existuje velka ¢ast Internetu, kterou nikdy nikdo neptihlési do vy-
hled4vaci. Proti tomu snaha kazdého vyhledavace byla a je najit vSe, co najit lze. Ve svéte
blogt vsak tolik nelpime na tom, aby bylo indexovano vse, ale naopak chceme mit co nejvice
co nejaktualnéjsich informaci, proto vznikl takzvany ping. Ping se postara o to, aby informo-

val vyhledavac¢ o zménach na konkrétni strance (blogu).

Vynalez pingu (nejedna se ted o sitovou sluzbu ICMP echo zndmou také jako ping) pre-
kvapivé nepatii Davidu Sifry ani Technorati jako spole¢nosti. Pfed Davidem Sifry chtél umoz-
nit blogertim sledovat co nejjednoduseji novinky na blozich pratel Dave Winer, ktery vytvoril
jeden z prvnich programt pro blogovani jménem Radio Userland. Tento program umozioval
pomoci nastroje ping informovat portal weblogs.com o kazdém novém prispévku na blogu
jednotlivych uzivateli. Weblogs.com pak tuto informci poskytuje ¢tenaitim, ktefi mohou
novinky na blozich sledovat tfeba pomoci RSS.

Sifry se svym napadem tedy nejprve naprogramoval indexovaciho robota, ktery
stahoval informace o novych tpravach blogt z weblogs.com, ty ,prolezl a hned indexoval.
Pravé to byly zaklady pozdéjsiho Technorati. Nedlouho po téchto prvnich pokusech Sifry
oslovil tviirce rdznych blogovacich programti s nabidkou, Ze poud umozni ve svych
produktech automaticky pingovat mimo weblogs.com i Technorati, budou blogy v jejich
programech velice rychle zaindexovany a pripraveny k nalezeni jinymi uzivateli. Toto byla
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samozriejmeé pro tviirce blogovacich nastroji vybrna reklama a proto pingy hojné podporovali
a podporuji.

Technologie

Technorati funguje pfevazné na otevieném software, zdkladem je operacni systém Li-
nux, databaze MySQL a skriptovaci jazyky PHP a Perl. Toto feSeni se ¢asto nazyva LAMP. Ak-
tualné Technorati Media poskytuje i dalsi sluzby mimo vyhledavani ve svété blogt. Jedna se
napfiklad o systém umoznujici blogerim vydélavat zobrazovanim reklam.

Do technologie patti i ¢im dal sofistikovanéjsi metody na potlacovani nekalych aktivit,
které se samoziejmé neustale snazi protlacit nerelevantni informace na prvni pricky vyhleda-
vani, vytvafenim takzvanych spam blogt (sblog), které na sebe rtizné odkazuji a v nékterych
tématech pak mohou mit vysoka hodnoceni. Témto pokustim se nastésti dari zabranovat.

A ted jesté jedno shrnuti celého principu vyhledavani v blozich. Kvalita stranky, tak-
zvané Authority, je odvozeno z po¢tu odkazii v jinych blozich na jeden konkrétni prispévek.
Pocet odkazii se obvykle pohybuje mezi 0 a 20, nejlepsi piispévky maji vice nez 100 na sebe
odkazujicich blogt. Technorati prohledava jen blogy (detekuje a odstranuje faleSné pridané
stranky, které nejsou blogy), diky tomu je mozné, aby se na hornich prickach vysledk vyhle-
Technorati pomoci pingu indexuje nové prispévky ihned po jejich vytvoreni a tak uz v prvni
hodiné po zvoleni nového prezidenta USA miizeme zjistit, co si o tom lidé mysli.

Dosazené vysledky

Technorati 1ze povaZzovat za velice Gspésny projekt. Po 6ti letech piisobeni a postupného
vylepSovani je Technorati uznavano za nejlepsi vyhledavac ve svété blogi (blogspace). Bohu-
zel v nékterych ohledech je z Technorati citit jista arogance [1] — ,,Svét blogt je Technorati,
Technorati urcuje kam bude blogging smérovat...”

Technorati hlasi v letosni zpraveé o stavu svéta blogt (State of the Blogosphere) 133 mi-
liont zaindexovanych prispévkia do blogii od svého vzniku v roce 2002. Cela letos$ni zprava je
k vidéni v [2], ovSem doporucuji prostudovat i kratky kriticky c¢lanek o této zprave v [3] a pri-
padné i zpravy z minulych let. Cisla naznaéuji, Ze Technorati pravdépodobné tGspésné vyhle-
dava ve vétsin€ blogti na Internetu.

Vlastni zhodnoceni

V prredchozim textu jsem Technorati vyli¢il jako vesmés iZasny nastroj. BohuZel prav-
dou je, Ze cela tato slava ma i své stinné stranky. Uz jen fakt, Ze na Wikipedii je minimum in-
formaci o technologiich a aspésich Technorati, naznacuje, ze neni vSe jak by mélo byt. Misto



téchto informaci se na Wikipedii do¢teme o mnoha problémech, které doprovazely (a nékteré
jesté dnes doprovazeji) tento projekt.

Hlavni vytkou vétSiny oponentt je problematicky postoj Technorati ke sluzbé MySpa-
ce.com. MySpace je totiZ nejen svymi uzivateli, ale i mnoha odborniky, povazovdno mimo jiné
i za zprostiedkovatele blogii. Technorati vSak MySpace neindexuje, jelikoz podle presvédéeni
mnoha non-myspace blogerti nejsou na MySpace blogy, ale jen jakési ,prispévky” [4]. Dalsi
¢ast zastancli neindexovani MySpace zase tvrdi, Ze na MySpace je prili§ mnoho nezletilych
anavic jesté velké mnozstvi nezletilych vydavajicich se za zletilé. Z mého pohledu (nejsem
viibec bloger) jsou tyto argumenty nesmyslné. Pokud ma MySpace alespon z ¢asti povahu
blogu, mél by tak byt bran a indexovan jako ostatni. Argument o mladosti lidi na MySpace je
uz vibec scestny, protoze Fici, Ze néco neni blog, protoze to bylo napsano ¢lovékem, kterému
nebylo 18 let, je dle mého nazoru hodné hlupaka [5].

Musim také jesté jednou pripomenout, zZe Technorati se chovad znac¢né arogantné
a mnohdy své dobré vysledky zastini silnymi komerénimi tlaky [1]. Informace poskytované
Technorati jsou sice hodnotné, ale musime na né nahlizet s kritickym pohledem. V obéasnych
zpravach o stavu svéta blogt (State of the Blogosphere) se doc¢teme zajimavé informace, ale
nékteré pravdépodobné jsou zkreslené [1]. Stejné tak vyhledavani v blozich je vyborné, ale je
treba védét, ze nevyhleddvadme v celém svété blogi, ale jen ve vybranych castech (seznam
prohledavanych poskytovatelt blogi [6]). Presto je Technorati jednim z hlavnich podporova-
teld blogti a vybornym nastrojem pro vyhledavani informaci a aktualnich témat.
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